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MARCO INSTITUCIONAL

El Sistema de Diseno Industrial estd coordinado,
articulado y gestionado por el Programa Nacional de
Diseno Industrial (PNDI) del MinCIT, que fomenta el uso
del Diseno Industrial como conductor de innovacion en

el agro, y la industria manufactura y de servicios,
especialmente en la MIPYME, mediante el desarrollo de
actividades, proyectos, capacitacion e informacion en

esta area




ANTECEDENTES

Programa Nacional de Diseno Industrial
Direccion MIPYMES
MIinCIT

E| busca contribuir al desarrollo del
asi como identificar escenarios y sinergias de
cooperacion, permitiendo aumentar la competitividad e
innovacion de las empresas elevando los niveles de
diferenciacion y calidad del producto colombiano.
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PADI + 2013

El Proyecto de Acompanamiento en Diseno Integral PADI+2013
esta enmarcado en la linea estratégica (PNDI-MinCIT) de

transferencia de conocimiento en diseno, que pretende
transmitir conocimiento en y sobre diseno tanto para y desde
el sector productivo y desde y hasta los disenadores de
cualguier especialidad.

Lineas estratégicas del PNDI-MinCIT

1. PLANEACION ESTRATEGICA & POLITICAS PUBLICAS

2. TRANSFERENCIA DE CONOCIMIENTO

3. VISUALIZACION & PROMOCION DE CASOS DE EXITO
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SECTORES DE CLASE MUNDIAL

SERVICIOS

TERCERIZACION DE PROCESOS
DE NEGOCIO BPO&O

ENERGIA ELECTRICA, BIENES
Y SERVICIOS CONEXOS

SOFTWARE & TECNOLOGIAS
DE LA INFORMACION

TURISMO DE NATURALEZA

TURISMO DE SALUD Y BIENESTAR

MANUFACTURA

COSMETICOS Y ARTICULOS DE ASEO

EDITORIAL E INDUSTRIA DE LA
COMUNICACION GRAFICA

INDUSTRIA DE AUTOPARTES
Y VEHICULOS

METALMECANICO, SIDERURGICO
Y ASTILLERO

SISTEMA MODA

4
AGROINDUSTRIA
CAMARONICULTURA

CARNE BOVINA

CHOCOLATERIA, CONFITERIA Y
SUS MATERIAS PRIMAS

LACTEO
HORTOFRUTICOLA

PALMA, ACEITE, GRASAS VEGETALES
Y BIOCOMBUSTIBLES
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HOJA DE RUTA

FASE 1 FASE 2 FASE 3
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ENFOQUE DE MARCA

SOLUCION
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DE MARCA
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VISION IN PRODUCT
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ESCENARIO FUTURO

s VISIBILIZACION

ESTIMULOS

ESCENARIO
FUTURO

+ FACILIDAD DE RECURSOS

+ COOPERACION EMPRESARIAL
CANTIDAD DE
EMPRESAS INSTRUMENTO + ROBUSTO

Reconocimiento de la
nacion al empresario
emprendedor. + ARTICULACION DE ACTORES

FACILIDAD DE INSCRIPCION

DIRECCIONADORES

HITOS
2003 2006 2009 2010 2013



ESCENARIO COLOMBIA 2035
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ESCENARIO APLICADO X SECTOR
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SABER QUE EXISTE UN
SISTEMA DE
EMPRENDIMIENTO EN EL
PAIS AYUDARIA A
EMPRENDEDORES
COMO FIVELINES A
UBICAR POSIBLES
ALIADOS Y RECURSOS.
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BLUEPRINT DE SERVICIO
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CONCEPTO DE PRODUCTO

Textil en fibras de bambu.
Extremadamente suave
Termoclimdtica
Absorve |la humedad y
favorece la transpiracion

Antibacteriana natural

Plantilla extraible con
bounce system

Diferentes disenos de textiles Svela en caucho reciclado.
que permiten la Se puede escoger el diseno
personalizacion Yy acabado de la suela



ESTRATEGIA DE COMUNICACION
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IDENTIDAD CORPORATIVA

Queso semimaduro,
semigraso y semiduro

1000 Kg

Fasion
hecha a mano

Peso neto
¥ Ideal para dieta saludable ::gr_ /1,42 0z

¥ Libre de grasas trans
¥ Excelente fuente de calcio

v

Fagion
hecha a mano

Queso ﬁ'esco, semiduro, semigraso [ Fresh cheese, mild hard, mildﬁtt



IMPACTO EN EL CORTO PLAZO

- Seis de las MIPYMES atendidas han escalado los resultados de
este proyecto a sus juntas directivas

- Tres de las organizaciones acompanadas ya han invertido en
proyectos derivados del PADI+2013, en donde, gracias a
recomendaciones del equipo cretivo las organizaciones han
podido mejorar sus locales comerciales, consultorios o empaques

- Cuatro de las empresas estdn en busqueda de fuentes de
financiacion para el desarrollo de los proyectos, de las que se
destacan Innpulsa, Sistema Nacional de Regalias y COLCIENCIAS

- Cuatro de las MIPYMES han iniciado proyectos de desarrollo de
marca, producto o etiqueta que han involucrado la contratacion
de disenadores de distintas especialidades



RESULTADOS

- Transferencia de conocimientos hacia los empresarios, centrada en la aproximacion y enfogue de trabajo
de los disenadores, con el animo de fortalecer el entendimiento de esta profesidon en el entorno empresarial

- Consolidacion de una aproximacion, y enfoque metodologico participativo y contextualizado, capaz de
acompanar MIPYMES colombianas en una solucion integral de marco

- Definicion de herramientas y procedimientos de acompafamiento en disefio integral apropiadas para las
MIPYMES nacionales

- Conceptualizaciones al rededor de un acompanamiento en disefo integral y sobre una solucion integral
de marca

- Descubrimiento y consolidacion de algunos de los valores del diseno para la industria, resumidos en en-
tender: el disefio como un ejercicio prospectivo capaz de crear escenarios futuros que guian el desarrollo estra-
tegico de las empresas el diseno como una profesidon soportada en la capacidad de sintesis visual gue permite
resolver propblemas complejos y dar resultados tangibles a las empresas el diseno como una forma particular de
Innovacion centra en el ser humano, aportando una perspectiva concreta de innovacion para la MIPYME el disefo
COMO UN proceso que, gracias a la comprobacion constante y sistemadtica, por medio de modelos y prototipos,
disminuye el nivel de riesgo e incertidumbre en los proyectos de inversion de las empresas



PROYECCIONES

En el corto plazo el
equipo de trabajo
espera poder iniciar un
ejercicio de reflexion
conceptual que deberd
ser publicado en medios
de difusion especializa-
dos para capitalizar y
difundir la experiencia

El proyecto permitird re-
olicar este enfoque @
nivel regional y escalarlo
como modelo a nivel na-
cional, con especial én-
fasis en entender el
diseno como industria
de apoyo para el creci-
Mmiento empresarial
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Se pretende, para pProxi-
mMas versiones, ampliar
el rango de sectores del
PTP a atender, a: turismo
de naturaleza, hortofru-
ticola, industria de auto-
oartes y vehiculos, carne
oovina, chocolateria,
confiteria y sus materias
orimas

Se recomienda extender
el periodo de tiempo del
oroceso de acompana-
miento, fortalecer el
equipo de trabajo inter-
disciplinar en areas téc-
nicas y focalizar los es-
fuerzos en dos o tres
sectores de la economia
por proyecto.



